СУРГУТ

Что наиболее значительное удалось сделать в 2012 году?

В 2012 году город Сургут вышел на новый уровень в области потребительского рынка это связано с увеличением торговых площадей, расширения спектра товаров и услуг, представленных на рынке города, улучшением сервиса и качества обслуживания и т.д.

На 01.01.2013 обеспеченность торговыми площадями составила 1573,6 кв. метров на 1000 жителей (при нормативе 695 кв. метров), что 2,26 раза выше установленного в округе норматива обеспеченности населения площадью торговых объектов (норматив утверждён постановлением Правительства ХМАО – Югры от 14.01.2011 № 8-п «О нормативах минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов в ХМАО – Югре»).

Сфера торговли города состоит из разветвленной сети: современных универсальных торговых центров, супермаркетов, магазинов шаговой доступности, мелкорозничной сети и рынков, способных обеспечить потребности жителей и гостей города. Материально-техническая база предприятий укрепляется, совершенствуется территориальное размещение, повышается культура обслуживания покупателей. Большинство вновь открывающихся магазинов работают по методу самообслуживания, также этот метод внедряется и в действующих магазинах за счет оснащения объектов современным оборудованием. 

По среднедушевому потреблению товаров и услуг город на одном из первых мест среди муниципальных образований округа. Данный фактор обусловлен интенсивным развитием инфраструктуры потребительского рынка, что способствует насыщением рынка товарами и услугами, что привлекает жителей всего региона.
Динамика потребительских расходов населения

	Наименование показателя
	Ед. измерения
	2010 год
	2011 год
	2012 год

	Потребительские расходы

населения – всего
	млн. руб.
	97711,1
	104697,9
	118463,2


В 2012 году потребительские расходы населения составили более 118 млрд. рублей, в том числе на душу населения – 369,7 тыс. рублей, из них: на покупку товаров – 273,3 тыс. рублей; расходы на общепит – 14,8 тыс. рублей. В общем объеме потребительских расходов удельный вес оборота розничной торговли составляет 73,9%, общественного питания – 4,0%, услуг бытового обслуживания 22,1%. В связи с увеличением покупательской способности населения, потребление в натуральном выражении выросло на 8,8% по сравнению с предыдущим годом.

Потребительский рынок сферы товаров и услуг является одной из значимых сфер экономики города. В городе сформирована рыночная инфраструктура отрасли, что позволило обеспечить насыщение потребительского рынка продовольственными и промышленными товарами. Бесперебойно в продаже основные продукты питания, товары первой необходимости.

Положительная динамика развития потребительского рынка в 2012 году зафиксирована во всех его сферах – розничной торговле, общественном питании и бытовом обслуживании.

В целом, развитие потребительского рынка направлено на улучшение торгового и бытового обслуживания населения, обеспечение жителей недорогими и высококачественными товарами и услугами.

В настоящее время в городе, состояние розничной торговли, как отрасли определяют  торговые сети различной специализации и ценовой политики:

- местные сети: «Мясной двор», «Премьер», «Рост», «Лабаз», «Пивоваренный завод Сургутский», «Сургутский Хлебозавод»; «Солнышко» и т.д.

- федеральные и региональные сети: «О“КЕЙ» (Москва); «Монетка» (Екатеринбург); «Магнит» (Краснодар); «Мосмарт» (Москва); «Лента» (Санкт-Петербург); «Перекресток» (Москва); «Эльдорадо» (Москва); «Норд» (Екатербург); «Техносила» (Москва); «Эксперт» (Екатеринбург); «Арсенал» (Тюмень); «М.Видео» (Москва); «Юничел» (Челябинск); «Иль Де Ботэ» (Москва); «Л”Этуаль» (Москва); «Спортмастер», «Спортландия», «ЦентрОбувь» - (Москва); «Евросеть» (Екатеринбург); «Связной» (Москва); «Оптима» (Нижневартовск) и т.д.

В 2012 году оборот розничной торговли составил 87,6 млрд. рублей, в сопоставимых ценах к прошлому году – 109,4 %; оборот общественного питания – 4,7 млрд. рублей, в сопоставимых ценах к прошлому году – 107,8 %.

Розничный товарооборот формируется в основном субъектами малого и среднего предпринимательства. Доля предприятий муниципального сектора составляет 0,4 % от общего товарооборота по муниципальному образованию.

На развитие инфраструктуры потребительского рынка и качество товаров услуг существенное влияние оказывает конкуренция. 

В связи с ростом денежных доходов населения, в том числе за счет повышения социальных гарантий гражданам, на потребительском рынке города произошло повышение покупательского спроса и, как следствие, вырос темп роста оборота розничной торговли на 8,5 %.

Потребительский рынок города обеспечивает рабочими местами более 33 тысяч человек, или 17,8% от экономически активного населения города. За счет открытия новых предприятий потребительского рынка происходит создание новых рабочих мест для населения города. Так в 2012 году создано 5364 новых рабочих места.

На положительную динамику обеспеченности населения торговыми площадями повлиял рост торговой сети: за 2012 год торговая площадь увеличилась на 209 177,4 кв. м. Открыто 110 объектов потребительского рынка, из них: 11 торговых комплексов, с торговой площадью 165 921 кв.м. 

Значительным событием для города стало открытие 6-х торгово-развлекательных комплексов – «Сургут Сити Молл», «Аура», «Союз», торговая площадь которых составила более 146 тыс. кв. метров. Проведена реконструкция 4-х действующих объектов, торговая площадь которых увеличилась на 1 024,0 кв. метра.

По состоянию на 01.01.2013 в городе работает 2 универсальных розничных рынка в капитальных строениях на 196 мест. В соответствии с Федеральным законом от 30.12.2006  № 271-ФЗ «О розничных рынках и о внесении изменений в Трудовой кодекс Российской Федерации» в 2012 году закрыто 3 рынка в некапитальных строениях площади, которых переоборудованы в зону отдуха, ярмарочную площадь, под  платную стоянку автотранспортных средств с оказанием услуг по их ремонту, техническому обслуживанию.

Общественное питание.

По состоянию на 01.01.2013 количество объектов общественного питания в городе составляет 525 на 35 614 посадочных мест, в том числе 343 предприятия открытой сети на 18 432 посадочных места.

В целом за год общедоступная сеть выросла на  2946 посадочных мест или на 19 %. За 2012 год введено 68 объектов общедоступной сети на 4079 мест, 2 столовые закрытого типа на 144 места.

Обеспеченность предприятиями общественного питания (общедоступная сеть) на 01.01.2013 составляет 142 % или 56,9 места на 1000 жителей согласно утвержденному нормативу, против – 49,2 мест на 01.01.2012.

Сохраняется тенденция улучшения структуры вновь открываемых предприятий общественного питания по уровню предоставляемых услуг, качеству сервиса. 

Доля оборота розничной торговли города Сургута в общем обороте по округу - 27 %, общественного питания – 18 %.

Показатели оборота общественного питания

	Наименование показателя
	Единица измерения
	2010 год
	2011 год
	2012

	Оборот общественного питания
	
	
	
	

	-в действующих ценах каждого года
	млн.руб.
	3624,4
	4280,3
	4738,0

	-индекс физического объема
	%
	91,0
	115,3
	107,8


Оборот общественного питания по городу составил 4,7 млрд. рублей, в сопоставимых ценах к 2012 году – 107,8 %. Удельный вес общественного питания в потребительских расходах сохранился на уровне прошлого года.

В структуре сети предприятий общепита самая большая доля принадлежит кафе, барам и закусочным - экономически доступным для большей части населения.

Развитие общедоступной сети общественного питания

	Тип предприятия
	По состоянию

На 01.01.2011
	По состоянию

На 01.01.2012
	По состоянию

На 01.01.2013

	
	Кол-во

предприятий
	Удельный вес,

%
	Кол-во

предприятий
	Удельный вес,

%
	Кол-во

предприятий
	Удельный вес,

%

	Рестораны
	24
	8
	28
	9
	34
	9

	Рестораны быстрого питания, фаст-фуды
	
	
	
	
	39
	11

	Кафе
	123
	41
	125
	41
	139
	40

	Бары
	69
	22
	70
	23
	62
	18

	Закусочные, столовые, прочие объекты питания
	88
	29
	82
	27
	75
	22

	Итого:
	304
	100
	305
	100
	343
	100


Основные приоритетные направления развития общественного питания – развитие общедоступной сети в новых микрорайонах города, включая сеть быстрого питания, общедоступных столовых, предоставляющих питание по более низким ценам, магазинов кулинарии.

В летний период услуги общественного питания горожанам оказывались в летних кафе, значительная часть которых размещалась при объектах общественного питания. Всего в городе функционировало порядка 40 летних кафе, из них при предприятиях общественного питания около 20 на 645 мест.

Местная пищевая промышленность.

СГМУП «Сургутский хлебозавод» за 2012 год выработано 13 007,0 тонн хлеба и хлебобулочных изделий, 463,3 тонны кондитерских изделий. По сравнению с прошлым годом выпуск хлеба и хлебобулочный изделий снижен  на 4,7 %, выпуск кондитерских изделий на 5,06 %. Снижение объема выпускаемой продукции связано с постоянно растущей конкуренцией на рынке хлебобулочных и кондитерских изделий, в том числе открытие мини-цехов в сетевой рознице.

Увеличился объем выпускаемой продукции в стоимостном выражении – хлеба и хлебобулочных изделий на 2,5%, кондитерских изделий снижен на 0,72%. Увеличение объема продукции в стоимостном выражении связано с повышением цен на производимую продукцию по причине резкого роста цен на основные виды сырья, упаковочные материалы, энергоносители, запасные части.

ООО «Мясокомбинат «Сургутский» в  2012 году выработано 9032,1 тонны продукции, что на 7,7 % выше, чем в 2011 году. Увеличение производства колбасных изделий, мясных полуфабрикатов связано с ростом покупательской способности, расширением ассортимента продукции, поддержания качества и конкурентоспособности продукции.

ЗАО «Пивоваренный завод «Сургутский» в 2012 году выработано 472,6 тыс. декалитров продукции (минеральная вода, питьевая вода, газированная вода, квас, пиво), в 2011 году – 422,6 тыс. декалитров, что на 11, 2 % выше.

Основные производственные показатели СГМУСП «Северное»

	Показатели
	ед. изм.
	2011 год
	2012 год
	План на 2013 год

	Производство овощей
	тонн
	637,8
	808,3
	816,0

	Производство молока
	тонн
	431,7
	426,0
	460,0

	Производство мяса в живом весе
	тонн
	396
	507,8
	531,3


Мини производства.

Большой вклад в формирование потребительского рынка вносят местные товаропроизводители.

На территории города работают 9 мини-пекарен, 7 кондитерских цехов, 3 цеха по выработке мясных полуфабрикатов, 2 цеха по переработке рыбы, 25 кулинарных цехов, цех по розливу воды, две пивоварни.

Объем производства продукции, выработанной мини-цехами в 2010-2012 годах

	Показатели
	Единица

измерения
	Отчет

2010 год
	Отчет

2011 год
	Отчёт

2012 год
	Темп роста

2012 в % к 2010

	Хлеб и х/булочные изделия, всего
	тонн
	1027,2
	928,2
	900,0
	87,0

	Кондитерские изделия
	тонн
	233,1
	260,3
	356,8
	153,0

	Мясные полуфабрикаты
	тонн
	6,4
	52,4
	35,6
	556,3

	Рыбные изделия
	тонн
	503,1
	529,6
	516,3
	102,6

	Кулинарные изделия
	тонн
	1846,7
	1940,3
	2405,9
	130,3

	Вода питьевая 

бутилированная
	тыс. л.
	3244,6
	4465,8
	5335,7
	164,4

	Пиво разливное 
	тыс. л.
	41,0
	96,7
	225,0
	548,7


Продукция, выпускаемая мини – производствами города, неоднократно отмечалась дипломами и медалями.

Бытовое обслуживание.

По состоянию на 01.01.2013 года в Сургуте насчитывается 820 объектов бытового обслуживания. 

По итогам 2012 года можно выделить следующие позитивные тенденции развития сферы бытового обслуживания населения:

- из 14 предоставляемых видов бытовых услуг по 10 видам произошло увеличение количества объектов бытового обслуживания;

- отмечен заметный рост абсолютного количества объектов бытового обслуживания (820 объектов на 01.01.2013 при 684 объектах на 01.01.2012) и количества занятых в данной сфере (3164 человека на 01.01.2013 при 2697 человек на 01.01.2012);

- выросла обеспеченность города предприятиями бытового обслуживания – 95,3% на начало 2012 года и 108,5% на начало 2013 при нормативе 9 рабочих мест на 1 тысячу человек населения (норматив утвержден Приказом Департамента строительства ХМАО – Югры от 26 февраля 2009 № 31-НП «Об утверждении региональных нормативов градостроительного проектирования ХМАО-Югры»).

На сегодняшний день в городе расположено 39 объектов гостиничного хозяйства на 1920 мест.

В сфере бытового обслуживания города возросла степень удовлетворенности потребностей граждан за счет более полного территориального охвата жилых районов, повышается конкурентоспособность предприятий и, следовательно, качество предоставляемых услуг, расширяется спектр услуг, предоставляемых отдельным предприятием, повышается профессиональный уровень работников.

